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STORYDOING,

CZYLI NOWY SPOSOB

NA BUDOWANIE SPOJNEJ
| SILNEJ MARKI

Najwazniejsze Cele

» Poznasz marki, ktore najlepiej wdrazajg strategie storydoing oraz dowiesz sie,
jakie schematy dziatania stosujg m.in. Red Bull, Burger King czy Coca-Cola.

» Poznasz narzedzia, ktore pozwalajg efektywnie przektadac story marki
na bezposrednie doswiadczenia konsumentow.

» Nauczysz sie, jak wyznaczyc¢ proporcje w komunikacji marki i jej produktow:
dziatania zasiegowe vs. dziatania wspierajgce zaangazowania
vs. dziatania angazujgce.

» Dowiesz sie, jak przetozy¢ dziatania i aktywnosci marki na jej komunikacje
zasiegowg oraz content.

Wyktadowca Dla Kogo?

Warsztat przeznaczony jest dla osob
odpowiedzialnych za komunikacje

I budowanie marki za posrednictwem
roznych kanatow komunikaciji.
Zapraszamy brand managerdw, osoby
odpowiedzialne za employer branding,
dziatnia PR czy event marketing. Ze Swiata

Rafat Lampasiak agencyjnego warsztat przydatny bedzie
Strategy Director, przede wszystkim pracownikom dziatu
MullenLowe Warsaw kreacji i strategii ze stazem do 3 lat.

WIEDZA W TWOIM ZASIEGU | Oferta SAR
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O Warsztacie

Podczas intensywnego, 4-godzinnego warsztatu on-line, a nastepnie podczas
wykonywania samodzielnego zadania pod okiem trenera uczestnicy dowiedzg sie:
» W jaki sposob budowac marke w oparciu o storydoing — strategie komunikacji
opartg na prawdziwych dziataniach, autentycznych doswiadczeniach
I zaangazowaniu uzytkownikow;
* jakie narzedzia zastosowac do budowania strategii komunikacji opartej
O przetamywanie konwencji komunikacyjnej w kategorii i wyroznienie jej
W oparciu o aktywnosc¢ marki;

* jakie techniki marketingowe zastosowac do angazowania pracownikow
organizacji w aktywne budowanie przekazu marki, a nawet tworzenie jego tresci;
* jak dziatania CSR mogg stac sie widoczng | majgcg znaczacy wptyw na wizerunek

marki aktywnoscig;
* jak konwertowac¢ opowiesc marki na nowe produkty czy innowacje.
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Program Warsztatu

» Przyktady zastosowania storydoing na swiecie, analiza spojnosci takich dziatan
oraz wptywu na DNA marki w czasie

 Przedstawienie praktyk i mozliwosci tworzenia strategii w modelu storydoing
na rynku polskim

« Zadanie dotyczgce projektowania strategii marki w modelu storydoing
do samodzielnego opracowania w przeciggu 2 tygodni od dnia spotkania.
Po jego wykonaniu 30-minutowa, indywidualna konsultacja z trenerem
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INnspiracja

W Swiecie, gdzie coraz wieksze znaczenie dla konsumentow ma transparentnosc

oraz autentycznosc, wiele marek wcigz koncentruje sie na opowiadaniu fikcyjnych,

reklamowych historii za pomocg nieinteraktywnych kanatow komunikacji.

Kiedy storytelling skupia sie najczesciej na opowiadaniu ciekawej i zapamietywalnej

historii, storydoing zaktada jej osadzenie w realnym zyciu i swiecie konsumentow.

Marka budowana w tym modelu bedzie:

 bardziej aktywnie angazowac swoich konsumentow;

« skutecznie budowac zaufanie do siebie poprzez realne doswiadczenie uzytkownika;

* bardziej wyrazistg organizacjg z jasng wizjg i strategig employer branding;

» wprowadzac w zycie swoje wartosci, np. poprzez dziatania CSR, na ktorych opiera
sie komunikacja catej marki.

Organizacja zajec

e Koszt udziatu:
550 zt netto dla cztonkdw SAR
650 zt netto dla firm niezrzeszonych
Otrzymujesz dostep
do platformy szkoleniowej e /apisy
z materiatami ze szkolenia, szkolenia@sar.org.pl
Twoim certyfikatem oraz
dostepem do kolejnych e Zapewniamy
kursow w SAR Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
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