Dolnoslaska Organizacja Turystyczna
zaprasza na spotkanie z

Marta Smaga i Tomaszem Bonkiem,

wspottworcami sukcesu Money.pl i Business Insider Polska,
zatozycielami agencji marketingowej TBMS:

ChatGPT, inne narzedzia Al i Google

zrodtem klientow w branzy turystycznej.
Co robi¢, by w rywalizacji w internecie
o0 gosci nie ubiegta cie konkurencja?

Dolnoslaskie Centrum Filmowe
ul. Pitsudskiego 64a

Wroctaw

24 marca 2026 r.,
godz. 12:00

Przewidywany
czas spotkania: 2h




Dlaczego warto wzigc

udziat wFELHTH

« Z ChatGPT korzysta juz 9 mln uzytkownikéw w Polsce.

- Wtasnie rozpoczeta sie jedna z najwazniejszych rewolucji
w marketingu internetowym od czasu zdobycia przez Google pozycji
dominujacej na rynku wyszukiwarek, ktéra mocno
wptywa takze na branze turystyczna.

- To szansa na zajecie dobrego miejsca wsrod konkurencii,
a nawet jej wyprzedzenie oraz na pozyskiwanie klientow.

- Inne podmioty zaczynaja jg juz dostrzegaé, jest wiec to najlepszy
czas na jej wykorzystanie.

- Dziatania SEO oraz kampanie reklamowe Google Ads powinny
zostaé uzupetnione o state pozycjonowanie w ChatGPT i innych
narzedziach Al.

- Nasi prelegenci sg pionierami promocji w internecie, pracuja
w sieci od 2004 roku i jako jedni z pierwszych w Polsce prowadzili
dziatania reklamowe w Google. Swojg wiedze przekazywali
takze bankom oraz innym korporacjom. Dzi$ swoim doSwiadczeniem
stuza najwiekszym firmom, ale takze matym
i Srednim przedsiebiorstwom.



Nasi goscie
opowiedza:

- Jak sprostaé nowym wyzwaniom i pozyskiwaé klientow
z ChatGPT i innych narzedzi Al, nie inwestujgc przy tym ogromnych
Srodkéw finansowych.

- Jak wtasnymi sitami wykorzystaé potencjat ponad 5 miliardow wizyt
miesiecznie generowanych przez sam ChatGPT.

- Co ta marketingowa rewolucja oznacza dla atrakcji
turystycznych m.in. Dolnego Slaska.

- Przewiduje sie, ze w roku 2028 liczba uzytkownikéw przychodzacych
na strony internetowe z wyszukiwarki zréwna sie z liczbg pozyskiwanych
z narzedzi Al. Co wiec zrobié, aby nie stracié¢ gosci, ktérzy do tej pory
znajdowali informacje o atrakcjach turystycznych przede wszystkim
w wyszukiwarce.

- Jak widoczno$é w odpowiedziach Al - podobnie jak obecnie wysokie
pozycje w wynikach wyszukiwania Google - moze sie przetozyé na
odwiedziny stron przez potencjalnych klientow i sprzedaz biletow,
noclegow etc.



O prelegentach

Tomasz Bonek

Z mediami zwigzany ponad 25 lat, najpierw
z prasg codzienng, nastepnie telewizja,
a od 2004 roku z internetem.

Przez jedenascie lat tworzyt i kierowat jako
redaktor naczelny redakcja portalu Money.pl
(najwieksze medium ekonomiczne w Polsce) oraz
serwiséw lifestyle Grupy Money. Byt cztonkiem
Rady Dyrektoréw tej firmy,

ktéremu podlegaty takze zespoty public rela-
tions i marketingu.

Nastepnie kompletowat redakcje Business
Insider Polska, a takze przeprowadzat
proces taczenia newsroomow biznesowych
Onetu oraz Ringier Axel Springer Polska
(Forbes, Biznes.Onet, Business Insider).

Jest wspétautorem poradnikéw o biznesie
internetowym, a takze ksigzek - reportazy
historycznych dotyczacych m.in. Dolnego
Slaska, wydawanych przez prestizowe
Wydawnictwo Znak.

Szczegdblnie mocno zaangazowany jest
w promocje Zespotu Obiektéw
Pocysterskich w Lubigzu, w ktérej
wspomaga ich wtasciciela -

Fundacje Lubiaz.

Razem z Marta Smaga zarzadza
agencja marketingowg TBMS.



Marta Smaga

CEO wroctawskiej agencji marketingowej
TBMS Sp. z 0.0., specjalizujgcej sie w promocji
w internecie, m.in. wdrazaniu nowoczesnych
stron internetowych, reklamie w Google

i pozycjonowaniu w narzedziach Al.

Przez dziesieé lat, najpierw jako project
manager, a nastepnie dyrektor dziatu
rozwoju i technologii, odpowiadata za
najwieksze projekty internetowe

Grupy Money.

Nadzorowata tez od stron
technologicznej i koncepcyjnej
wdrozenie na zlecenie Grupy Onet -
Ringier Axel Springer polskiej edycji
serwisu Business Insider.

Razem z Tomaszem Bonkiem wydata
serie poradnikéw biznesowych,
ktére ukazaty sie naktadem Wolters
Kluwer, najbardziej prestizowego
wydawnictwa biznesowego

w Polsce.

< Wiecej o TBMS )



https://tbms.pl
https://tbms.pl

